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Reden ist das eine, verstanden werden das andere. Wer etwas zu 
sagen hat, sollte einige Dinge beachten: Inhalt, Rhetorik, Gestik und 
Mimik etc. Wer Vorträge hält, sollte nicht langweilen. Leicht gesagt! 
Wer nach einem langen und anstrengenden Arbeitstag seine müden 
Zuhörer beim abendlichen Dinnertalk immer noch begeistern kann, der 
beherrscht eine komplexe Sache: Leidenschaft.

Leidenschaft für den anderen. Leidenschaft für Kommunikation. Da 
spricht und spielt alles: der Körper, die Augen, die Hände, die Stimme 
und selbstverständlich auch der Mund. »Mein Ziel ist es, Menschen in 
20 oder 30 Minuten für ein Thema zu begeistern, sie zur Hinwendung 
und zur positiven Konzentration zu bewegen«.

Alexander Doderer, 1954 in Stuttgart geboren, studierte Kunstpädago-
gik, Grafik-Design und Germanistik in Freiburg im Breisgau. Bis 1991 
ist Prof. Doderer im Schuldienst an Realschulen und Gymnasien in 
Baden-Württemberg. 

1990 beginnt Alexander Doderer mit einem Lehrauftrag an der Hoch-
schule Furtwangen, und zwar in den Bereichen Visuelle Kommunikati-
on und Design. 

1991 gründet Alexander Doderer die Werbeagentur GRUPPE DREI® 
in Villingen-Schwenningen. Heute, 18 Jahre nach der Gründung, ist 
die Agentur für strategische Kommunikation Mitglied im Kommunika-
tionsverband GWA und gehört zu den Top-Dienstleistern des Landes 
Baden-Württemberg. 

Seit 2002 hält Alexander Doderer Vorträge zu den Themen Marketing, 
Marke, Markenführung, Unternehmenskommunikation sowie zu den 
Themen Gesellschaftsstruktur, Zeitgeist, Zukunft, Deutschland, Dienst-
leistung und Mittelstand. Weiterere Schwerpunkte sind Standortmar-
keting und Tourismusmarketing mit all seinen Facetten.  
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»Ihr äußerst fachkundiger Vortrag hat die Mitglieder unseres Clubs 
überaus beeindruckt. Sie sind wirklich ein Raconteur ersten Ranges, 
der seine Zuhörer mit klar strukturierten Ausführungen zu gewinnen 
vermag.« Rüdiger Goll, Geschäftsführender Gesellschafter Industrie Consult
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